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6.1 — PASCUAL HARRIAGUE — CON LA MIRA EN LA EXPORTACION. LOS PRIMEROS
PREMIOS INTERNACIONALES

Los primeros intentos de cultivo de vid los realizé en 1860 en la chacra de San Antonio
Chico, pero como no le fue bien, abandond las experiencias hasta 1874. Cuando
Pascual Harriague emprendié el plantio de vifiedos con el propdsito de elaborar vino,
su empresa ya estaba consolidada, faenaba mds de 600 vacunos por dia en época de
zafra. Para ocupar al personal ocioso cuando disminuia la actividad saladeril, el
empresario incursiond en diversas actividades agricolas: una fue la vifia. En un
principio intentd aclimatar las variedades capaces de competir con los vinos que
llegaban de Francia, Italia y Espafia. Por esa razén hizo numerosos intentos con cepas
de Burdeos, Espafia e Italia que crecian sin producir. Al fin, cuando Jauregui le
proporciond la Lorda, Harriague comenzd a sustituir sus viflas con esa cepa que
produjo excelentes resultados y que posteriormente fue adopatada en buena parte de
los vifiedos saltefios. Con el animo renovado por sus logros, Harriague continud
insistiendo con la adaptacién de otras variedades de uva al clima de la region, extendié
sus vifiedos, amplié la bodega, y convocd técnicos extranjeros para asesorarlos y
trabajar en su establecimiento. Asi cred un modelo de vifia industrial que encontré a
mediados de la década de 1880 condiciones materiales para expandirse por la region.
El vino de Harriague se vendia a domicilio en Salto y también en Montevideo.

El estudio en detalle de la experiencia de Harriague contribuyd a la acumulacién de
conocimiento por parte de los viticultores. Para el comin de los uruguayos su gran
aporte fue la introduccién en el pais de una cepa fundamental del vino nacional, que
identifica a Uruguay en el mundo. Dice el historiador Oscar Mourat: “La propuesta de
Harriague fue audaz, partir de un vino periférico, desconocido en los mercados
internacionales, producirlo desde una region periférica para competir y conquistar los
mercados centrales, que eran los grandes centros de consumo. Y mds audaz aun con un
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producto desconocido, pero con la ventaja de no tener competencia de los centros
productores que dominaban los mercados internacionales”.

Esta idea de marketing parece seguir vigente cuando las bodegas uruguayas tienden a
coincidir en la idea de que Uruguay, pais poco conocido, se presente en ferias y
mercados internacionales con un vino insignia que no es otro que el Tannat, elaborado
con la misma cepa, la Harriague del siglo XIX.

La aparicion de la filoxera en los vinedos fue la dltima dificultad que afronté Pascual
Harriague antes de su muerte en Francia en 1894 donde se habia trasladado buscando
aliviar su enfermedad.
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